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Mercateo

Mit neuer ,Cluster’-Funktion aktiv

Der Internet-Marktplatzbetreiber Mer-
cateo bietet eine neue Funktion, mit der
Geschéftskunden ihren Einkauf vereinfa-
chen sollen und kostengiinstiger als bis-
her gestalten kénnen. Statt nach konkre-
ten Artikeln flir Bliromaterial zu suchen,
definiert der Kunde die wichtigsten
Anforderungen an das Produkt. Artikel,
die diese Anspriiche erfiillen, werden
dann zu einem Cluster zusammenge-
fasst, ohne sich auf einen Artikel fest-
zulegen. Erst im Warenkorb, der dann

pro Cluster das passende konkrete Pro-
dukt enthalt, empfiehlt Mercateo ,das
optimale Angebot fiir den gesamten
Warenkorb”. Neben einem vereinfachten
und strukturierteren Auswahl- und Ein-
kaufsprozess soll der Kunde dabei auch
.von erheblichen Einsparpotenzialen
bei den Preisen” profitieren kénnen. Als
eine der Besonderheiten errechnet die
Warenkorboptimierung dem Kunden
fur seinen erzeugten Warenkorb in
Sekundenschnelle das wirtschaftlich
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Neues Tool: Warenkorboptimierung

sinnvollste Ergebnis. Da Produkte von
verschiedenen Lieferanten zu unter-
schiedlichen Konditionen angeboten
werden, berticksichtigt die Warenkorb-
optimierung mogliche Versandkosten,
Mindestmengen, Mindestbestellwerte
sowie Staffelpreise und schldgt darauf-
hin dem Kunden den besten Warenkorb
vor. Mercateo-Analysen von tiber 500
Bestellpositionen haben zusétzliche Ein-
sparpotentiale von durchschnittlich tiber
20 Prozent ergeben. ,Bisweilen verbliifft
das Ergebnis”, so Sebastian Wieser,
Vorstand und Griinder der Mercateo
AG. ,Die von uns erzeugten Warenkorbe
waren mitunter zwischen 30 bis 40 Pro-
zent giinstiger als die von klassischen
Birobedarf-Anbietern. Dabei liegen wir
schon vor Nutzung der Cluster-Funktion
nachweislich um etwa 13 Prozent giins-
tiger. Dartiber hinaus haben wir durch
diese intelligente Art des Einkaufs auch
bei Lieferanten-Rahmenvertrédgen von
Grofikonzernen circa zehnprozentige
Einsparungen erzielt.”
www.mercateo.com/cluster
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